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Polonia es la mayor
economia del grupo de
paises candidatos a la
ampliacion de la UE, y
una de las més solidas.
Ha sido, ademés, € pri-
mer pais de Europa Cen-
tral y Oriental en supe-
rar con éxito la fase
recesiva originada por la
transicion a la economia
de mercado y en regis-
trar un crecimiento muy
intenso durante la déca
da de 1990 (basado por lo esencial en € dinamis-
mo del consumo interno); la ralentizacion del
mismo a partir de 1999 no pone en entredicho la
evolucion descrita, pues el avance de la economia
de mercado y del sector privado contintan, la in-
flacion esté controlada, la situacion de la balanza
de pagos ha mejorado, y las expectativas de la
economia polaca en conjunto son favorables, so-
bre todo en &l sector servicios.

Polonia es &l principal socio comercial de Es-
pafia en laregion. Reflgjando la creciente orientar
cion de los intercambios polacos hacia la UE, €
comercio hispano-polaco ha crecido a muy buen
ritmo desde 1993, acanzando los 1.940 millones
de euros en 2001. El crecimiento anual medio de
la exportacion espafiola a Polonia en el periodo
1993-2000 ha sido del 26,7 por 100, y &l delaim-
portacion, del 26,4 por 100. La tasa de cobertura
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espaiiola es ampliamente favorable para Espafia,
con un 209,2 por 100 de media para el periodo
1996-2000. En 2001, Polonia fue el 17.° cliente
de Espaia y las exportaciones a ese mercado
(1.157 millones de euros) representaron el 0,90
por 100 de la exportacion espafiola total; por lo
que hace a las importaciones, ese mismo afio las
compras espafiolas de Polonia (783 millones de
euros) solo supusieron el 0,45 por 100 de la im-
portacion espafiola. Desde e punto de vista pola
co, sin embargo, Espafia es ya uno de los princi-
pales mercados del pais, absorbiendo e 1,60 por
100 de las exportaciones y origen del 2,44 por
100 de lasimportaciones polacas en 2000.

Con laadhesion de Poloniaala UE, se amplia-
rén considerablemente los mercados para |os pro-
ductos esparioles, ya que |os de mayor exportacion
a Polonia tienen poca competencia local y se be-
neficiarén de inmediato del desarme arancelario;
por otra parte, a establecerse un marco juridico
Unico, ello contribuira aresolver uno de los princi-
pales problemas del exportador, espafiol y comu-
nitario en general, cua es & de las certificaciones
y homol ogaciones. ASmismo se incrementaran las
oportunidades para la inversion espafiola en Polo-
nia, en auge desde 1998, aunque aln modesta.

Al igua que los restantes titulos de la colec-
cion, esta «Guia de Negocios de Polonia» se cen-
tratras la descripcion geogréfica, politicay socio-
econdmicadel paisy e andlisis de los principales
indicadores macroecondmicos, en |as oportunida-
des comercialesy de establecimiento de empresas
que ofrece el mercado, detallando los sectores
més atractivos para el empresario espafiol. Ade-
més, se anaizan los diversos marcos normativos:
comercia y aduanero, inversion extranjera, fisca-
lidad, financiacion y legislacion laboral. Por Ulti-
mo, se incluye un capitulo de informacion précti-
ca (costes de establecimiento, informacion para €l
visitante, direcciones de interés en Espafiay Polo-
nia, etcetera) y unabibliografia.
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